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Pressemeldung

Bundesweiter Anmeldestart fiir Schulen: Buchgeschenke zum
Welttag des Buches 2025

Startschuss fiir die deutschlandweit grofite Leseforderungsaktion ,,Ich schenk dir eine
Geschichte“: Schulen kdnnen sich ab sofort fiir die Gutschein-Aktion anmelden und so
Schulkindern die Chance auf ein kostenloses Exemplar des neuen Welttag-
Comicromans ,,Cool wie Bolle“ sichern. Lehrkréfte konnen die Buch-Gutscheine bis 31.
Januar 2025 fiir 4. und 5. sowie Forderschul- und Willkommensklassen (geeignet fir

Schulkinder ab 9 Jahren) unter www.welttag-des-buches.de/anmeldung bestellen. Ab
April 2025 bekommen die Kinder die diesjahrige Geschichte von Autor Thomas
Winkler und Hlustrator Timo Grubing gegen Vorlage des Klassengutscheins vom
ortlichen Buchhandel geschenkt.

Mainz, 20. November 2024. Im Rahmen der Bestellung konnen Lehrkréfte eine Wunschbuchhandlung
in ihrer Region auswahlen. Die Kinder erhalten die Buchgeschenke bei einem Klassenbesuch gegen
Vorlage des Klassengutscheins im Aktionszeitraum vom 22. April bis 31. Mai 2025 in der zuvor
ausgewahlten Buchhandlung. Fiir die Einbindung des Buches als Klassenlektiire in den Unterricht steht
begleitendes Unterrichtsmaterial (gedruckt und digital) zur Verfiigung. ,Ich schenk dir eine Geschichte“
ist eine gemeinsame Aktion von Stiftung Lesen, Stiftung Buchkultur und Leseférderung des
Borsenvereins, Deutsche Post und DHL, cbj Verlag und ZDF. Bereits seit 1997 bekommen Schulkinder
der 4. und 5. Klassen rund um den UNESCO-Welttag des Buches am 23. April jedes Jahr eine speziell fiir
den Tag geschriebene Geschichte. Die Kultusministerinnen und -minister der Bundesldnder
unterstiitzen mit ihrer Schirmherrschaft schon zum 19. Mal die Initiative und finanzieren den Druck
der Buch-Gutscheine.

Comicroman ,,Cool wie Bolle“

Mit ,,Cool wie Bolle“ priasentieren die Initiatoren erneut einen Comicroman, um die Schulkinder mit einer
abwechslungsreichen Mischung aus Text und Illustrationen fiirs Lesen zu begeistern. Das diesjahrige
Welttagsbuch hat der cbj Verlag erneut nach dem Cradle-to-Cradle-Prinzip herstellen lassen. So konnen
aus den recycelten Papierfasern neue Produkte entstehen, bis alle Bestandteile am Ende in den
biologischen Kreislauf zurtiickflieffen. Und darum geht’s im Buch: Bodo ist schwer enttduscht. Seit Tagen
wartet er schon darauf, dass seine Zwillingsschwester Lea und er von ihrer Nachbarin Mira zur besten
Poolparty aller Zeiten eingeladen werden. Doch die Einladung will einfach nicht kommen. Fiir Bodo gibt
es dafiir nur eine Erkldrung: Seine Schwester und er sind nicht cool genug. Bodos einzige Hoffnung? Ein
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selbst entwickeltes Programm, das Lea und ihn innerhalb einer Woche Schritt fiir Schritt zum coolsten
Geschwisterpaar der ganzen Schule macht. Doch was ist eigentlich cool? Und wird Bodos Plan aufgehen?

Simone Oldenburg, Vorsitzende der Kultusministerkonferenz der Linder im Aktionsjahr: ,Lesen ist
,cool wie Bolle‘ und macht gleichzeitig unglaublich viel Spafs. Wer frith mit dem Lesen anfangt, entwickelt
auch frih Freude an Biichern. Wir férdern deshalb frithzeitig und kontinuierlich die Entwicklung der
Lesekompetenzen der Schiilerinnen und Schiiler. Dies ist eine unserer Hauptaufgaben und mir ein ganz
personliches Anliegen. Aus diesem Grund unterstiitzen wir auch die Aktion ,Ich schenk dir eine
Geschichte® und ermdglichen unseren jungen Leserinnen und Lesern, an diesem Projekt teilzunehmen.
Ich wiinsche allen Beteiligten viel Spafs und Erfolg mit dem Comicroman.*

Dr. Jorg F. Maas, Hauptgeschaftsfiihrer der Stiftung Lesen, erklart: ,Mit der gréfiten
Kinderbuchauflage in Deutschland erreichen wir mit der Aktion ,Ich schenk dir eine Geschichte‘ jedes
Jahr iiber eine Million Schiilerinnen und Schiiler. Das ist nicht nur ,cool wie Bolle‘, sondern gleichzeitig
auch eine Investition in die Zukunft. Lesen erdffnet den Zugang zu neuen Welten und schafft echte
Bildungschancen. Nicht in allen Familien ist das Lesen eine Selbstverstdndlichkeit. Darum geht ein
besonderer Dank an unsere engagierten Partner*innen in diesem Projekt und die Buchhéndlerinnen und
Buchhéndler in Deutschland, die mit viel Einsatz den Welttag des Buches zu einem besonderen Erlebnis
machen.“

Weitere Informationen unter www.welttag-des-buches.de
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